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درس با استفاده از ایمیل، جداً خودداری  این    پروژه. از ارسال  شریف  درس افزارسامانه  طریق صفحه درس در  : صرفاً از  نحوه ارسال

 نمایید.

، صورت جداگانه توسط هر یک از دانشجویان درس، بایستی به صورت  داده كاوی پیشرفتهپروژه پایانی درس    انجامنحوه انجام:  

 گیرد.

 موارد زیر را به عنوان خروجی پروژه نهایی درس، ارسال نمایند:دانشجویان بایستی موارد ارسالی: 

 مندرج در شرح پروژه یهاگام یاجرا نتایج حاصل ازگزارش شرح انجام پروژه و  •

ضروری ات  ظملاحنیز  و    هر بخش   های كد، نحوه عملکردفایل توضیحات بخش   انضمامكد برنامه پیاده سازی شده به   •

 جهت اجرای كد

های ثبت شده در این پروژه در نظر است مجموعه داده منتشر شده توسط شركت دیجی كالا از منظر تحلیل سفارش  :پروژهشرح  

برای این    orders.csvو از فایل    ، دانلود نماییداینجابرای این كار، ابتدا این مجموعه داده را از    .مشتریان، مورد بررسی قرار گیرد

به سوابق خریدهای مشتریان،  .  استفاده كنید  ،منظور فایل، اطلاعات مربوط  این  با عنوان   ،شده است. نخست  درجدر    ستون داده 

DateTime_CartFinalize    را انتخاب كنید و با انجام راست كلیک و انتخاب گزینهFormat Cells…  ،  از در پنجره ظاهر شده

های داده  با استفاده از ستون. و فایل نتیجه را ذخیره كنید  را بفشارید OKرا انتخاب نمایید و دكمه  Time، مقدار Categoryبخش 

دست بیابید و با    ،توانید به شناسه مشتریان و شناسه كالاهای خریداری شده توسط آنهامی  ID_Itemو    ID_Customerبا عناوین  

  حالا ، اقلام خریداری شده توسط مشتریان در هر نوبت خرید را مشخص نمایید.  DateTime_CartFinalizeتوجه به ستون داده  

 : معرفی شده در درس، یعنیشناسایی الگوهای مکرر  الگوریتمدو با استفاده از  ای بنویسید كه ه برنام

 ، و Aprioriالگوریتم  •

 FPGrowthالگوریتم  •

را به ازای الگوهای   Confidenceو    Supportهای  های مشتریان بدست آورد و شاخص ر را در سفارشمجموعه الگوهای مکرّ

 های سنجش میزان اهمیت و جذابیت الگوهای كشف شده نظیر: سپس بر مبنای شاخص محاسبه نماید. كشف شده،

 Liftشاخص  •

https://bigdata-ir.com/wp-content/uploads/2020/12/digikala_datasetwww.bigdata-ir.com_.zip


 𝜒2شاخص   •

 Imbalance Ratioشاخص  •

 .شوند تعیین ،الگوهای حائز اهمیت بیشترر شناسایی شده، ازبین الگوهای مکرّ

 ( city_name_faمشتریان )ستون    سکونت  را با لحاظ نمودن اطلاعات محل جغرافیایی  فوقهای  بخش پایانی پروژه، تحلیلدر  نهایتاً  

 ، تکرار نمایید. در بخش قبلی بر مبنای محل شهر و استان محل سکونت مشتریان بندی الگوهای مهم كشف شدهو دسته 

 

 

باشید. تندرست و پیروز  
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